2 IMAGENES

« W@ Foto principal clara Fondo limpio, buena luz, el producto en primer plano.
o B@ Varias fotos Muestra diferentes angulos (frontal, detalle, en uso).
« © Evita fotos genéricas Usa imagenes reales para dar confianza.

« @ Imagen que resalte Haz que tu producto se vea mejor que los demas de la categoria.

~ TITULO

e / Palabra clave incluida

Ejemplo: “iPhone 12 Pro 128GB” en vez de “celular en venta”.

e < Anade atractivo extra

9 b A 19

Usa términos como “nuevo”, “garantia”, “oferta limitada”.

o & Cortoydirecto

Que sc lea completo sin cortar en el feed.

e & Probar variaciones

Cambiar una palabra puede aumentar visitas.



S PRECIO

o Precio real o cercano

Atrac compradores serios y filtra curiosos.

o X Evita precios falsos

Como “S1”, porque afecta credibilidad.

<+ Estrategia visible

Puedes incluir el precio en el titulo para reforzar oferta.

DESCRIPCION

 #® Explicacion brevey clara

Qu¢ es, qué incluye, en qué estado esta.

o ), Usavinectas

Hace la lectura mas facil y ordenada.

o ? Responde dudas comunes

Color, tamano, entrega, garantia.

e  Cierre de confianza

“Entrega inmediata” o “Garantia de 6 meses”.



* ETIQUETAS

« @ Palabras clave relevantes

Ejemplo: “bicicleta montana, bicicleta deportiva, ciclomontanismo”.

e #ENtre5v10

Suficientes para llegar al pablico correcto.

o X Nadairrelevante

Evita etiquetas que confundan al algoritmo.

RESPUESTA RAPIDA

e [ Activa notificaciones

Para responder de inmediato.

o = Usarespuestas rapidas

Para dudas comunes: precio, entrega, disponibilidad.

« ~ Responder a tiempo

Aumenta el alcance de tu anuncio.



% CONSEJO FINAL

. + Titulo = lo que primero atrapa (como miniatura + titulo en
YouTube).

. + Precio = lo que genera confianza.

 Eliquectas + Respuesta rapida = lo que hace que Facebook te muestre

mas.

o Recucerda: e/ algoritmo no es quien decide st vendes o no,

jeres (i con el trabajo que ftaces en (u publicacion/



